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การจัดงานโอทอปไทย สู้ภัยโควิด – ๑๙ ด าเนินการระหว่างที่ 18 – 26 ธันวาคม 2564 ณ อาคาร
ชาเลนเจอร์ 1 – 3 ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุมอิมแพค เมืองทองธานี  อ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 
โดยเมื่อวันจันทร์ที่ 20 ธันวาคม 2564 นายทรงศักดิ์  ทองศรี  รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงมหาดไทย เป็นประธาน
ในพิธีเปิดงาน การจัดงานครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือบรรเทาผลกระทบของผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP และ
ชุมชนท่องเที่ยวจากวิกฤติการแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 โดยการเพ่ิมช่องทางในการระบายสินค้า 
OTOP และผลิตภัณฑ์ของชุมชน เพ่ือเพ่ิมช่องทางการตลาดให้กับ OTOP และสร้างรายได้ให้กับชุมชน และเพ่ือ
เผยแพร่และประชาสัมพันธ์การด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ โดยการบูรณาการความร่วมมือ
ของทุกภาคส่วน และคณะกรรมการอ านวยการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ แห่งชาติ (กอ.นตผ.)  ทั้งนี้การจัดงาน
ได้รับงบประมาณตาม พ.ร.ก. ให้อ านาจกระทรวงการคลังกู้เงินเพ่ือแก้ไขปัญหา เยียวยา และฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ
และสังคมที่ได้รับผลกระทบจากสถานการณ์การระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 พ.ศ. 2563 โดยมีผล
การด าเนินงาน ดังนี้ 

 1. ผลการจัดแสดงและจ าหน่ายในภาพรวม  การจัดงานในครั้งนี้มีผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP จาก 
76 จังหวัด  และหน่วยงานภาคี  จ านวน 2,656 บูท ผู้เข้าชมงาน จ านวน 178,662 คน ยอดการจ าหน่ายในงาน 
จ านวน 419,707,536 บาท (สี่ร้อยสิบเก้าล้านเจ็ดแสนเจ็ดพันห้าร้อยสามสิบหกบาทถ้วน) ยอดการสั่งซื้อ จ านวน 
60,354,325 บาท (หกสิบล้านสามแสนห้าหมื่นสี่พันสามร้อยยี่สิบห้าบาทถ้วน) รวมยอดการจ าหน่ายทั้งสิ้น 
480,061,861 บาท (สี่ร้อยแปดสิบล้านหกหมื่นหนึ่งพันแปดร้อยหกสิบเอ็ดบาทถ้วน) 

2. ผลการจัดแสดงและจ าหน่ายสินค้า OTOP กิจกรรมเด่น และนิทรรศการต่างๆ ประกอบด้วย 
  2.1 นิทรรศการเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระปรเมนทรรามาธิบดีศรีสินทรมหาวชิราลงกรณ 
พระวชิรเกล้าเจ้าอยู่หัว  
  2.2 การแสดงและจ าหน่ายสินค้า OTOP ประกอบด้วย OTOP Classic 5 ประเภท จ านวน 1,611 บูท 
(อาหาร  393 บูท เครื่องดื่ม 75 บูท ผ้า และเครื่องแต่งกาย 696 บูท ของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก 321 บูท 
และสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร 126 บูท) ของขวัญของฝาก 12 บูท OTOP Trader 11 บูท คชานุรักษ์ 6 บูท  
กองทุนพัฒนาบทบาทสตรี 20 บูท  และRest area 4 บูท 
 2.3 กิจกรรม Highlight ได้แก่ 1) “ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีและผลิตภัณฑ์ในหมู่บ้าน 
OTOP นวัตวิถี” จ านวน 20 บูท/ชุมชน 2) “ศิลปิน OTOP” จ านวน 60 บูท และ 3) “ผ้าถิ่นไทย” จ านวน 20 บูท 
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  2.4 การจัดนิทรรศการ กิจกรรมแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ของหน่วยงานภาคีที่
ขับเคลื่อนโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ จ านวน 716 บูท ได้แก่ กระทรวงพาณิชย์ 100 บูท กระทรวง
อุตสาหกรรม  70 บูท กระทรวงวัฒนธรรม 40 บูท กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม  
100 บูท กระทรวงสาธารณสุข 20 บูท กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 1 บูท กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
231 บูท กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 100 บูท บริษัท ประชารัฐรักสามัคคี วิสาหกิจเพ่ือสังคม 
(ประเทศไทย) จ ากัด 14 บูท  องค์การตลาด 10 บูท สมาคมสภาคนพิการทุกประเภทแห่งประเทศไทย 20 บูท 
และ ศอ.บต. 10 บูท 
  2.5 กิจกรรมการบริการ เช่น บริษัท ไปรษณีย์ไทย จ ากัด ธนาคารออมสิน การจัดพื้นที่  Rest 
Area เป็นต้น 
  2.6 การจัด OTOP ชวนชิม จ าหน่ายอาหารและเครื่องดื่มที่เป็นอัตลักษณ์ของจังหวัด จ านวน 176 บูท 
  2.7 กิจกรรมส่งเสริมการขาย ประกอบด้วย การแสดงศิลปวัฒนธรรม มินิคอนเสิร์ตจากศิลปินดารา 
จัดรายการสินค้าดีราคาถูก การจับสลากชิงรางวัล เป็นต้น 

 3. ข้อมูลทั่วไปของผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP การด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
(OTOP) และการเข้าร่วมงานโอทอปไทย สู้ภัยโควิด – ๑๙ การประเมินผลการจัดงาน “โครงการโอทอปไทย 
สู้ภัยโควิด – ๑๙” จัดเก็บข้อมูลจากผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP มีผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 2,518 กลุ่ม/ราย 
  3.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP พบว่า ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP จัดตั้งกลุ่ม/
ประกอบกิจการ ช่วง 5 ปีแรกของการด าเนินโครงการ OTOP มากที่สุด  จ านวน 609 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 24.19 
มีพ้ืนที่ประกอบการจากภาคกลางมากที่สุด  จ านวน 864 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 34.31 ประเภทผู้ผลิตชุมชนที่
เป็นเจ้าของรายเดียว มากที่สุด  จ านวน 1,302 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 51.71 มีการใช้แรงงานสมาชิกในกลุ่ม
มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 57.69 รวมจ านวนทั้งสิ้น 29,758 คน 
  3.2 การด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) พบว่า ผลิตภัณฑ์ของผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ OTOP เป็นประเภทผ้า และเครื่องแต่งกาย มากที่สุด  จ านวน 1,043 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 41.42 
ปี 2564 มียอดจ าหน่ายตลาดในประเทศ จ านวน 2 ,262,087,512 บาท ตลาดออนไลน์ จ านวน 
685,339,493 บาท และส่งออกไปต่างประเทศ จ านวน 318,788,988 บาท รวมยอดจ าหน่ายทั้งสิ ้น 
3,266,215,993 บาท เคยได้รับการฝึกอบรมให้ความรู้การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์/บรรจุภัณฑ์มากที่สุด  
จ านวน 1,919 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 16.39 มีความต้องการในการฝึกอบรมการตลาดมากที่สุด จ านวน 
2,314 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 28.10 มีความพึงพอใจต่อการด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
(OTOP) ในประเด็นการสนับสนุนการด าเนินงาน OTOP จากภาครัฐมากที่สุด จ านวน 2,147 กลุ่ม/ราย คิดเป็น
ร้อยละ 85.27 
  3.3 การเข้าร่วมงานโอทอปไทย สู้ภัยโควิด – ๑๙  พบว่า ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เข้าร่วมใน
กิจกรรม OTOP 5 ประเภท มากที่สุด จ านวน 1,632 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 64.81 เป็นประเภทผ้าและ
เครื่องแต่งกาย มากที่สุด จ านวน 1,043 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 41.42 มีวิธีขนส่งผลิตภัณฑ์ท่ีน ามาจ าหน่าย
ในงานส่วนใหญ่น ามาพร้อมตนเอง มากที่สุด จ านวน 1,953 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 77.56 มีวิธีการน า
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ผลิตภัณฑ์มาเพ่ิมกรณีผลิตภัณฑ์ที่น ามาจ าหน่ายหมดก่อนวันสุดท้ายของการจัดงานโดยมีสต๊อกสินค้าของตนเอง
ในกรุงเทพหรือปริมณฑล มากที่สุด จ านวน 1,178 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 46.78 ค่าใช้จ่ายรวมมากที่สุด คือ 
ค่าพาหนะเดินทาง จ านวน 90,819,480 บาท โดยมีค่าใช้จ่ายทั้งหมดเฉลี่ย 53,982  บาท/กลุ่ม มีการติดต่อทาง
ธุรกิจ/การค้ากับคู่ค้า จ านวน 1,633 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 64.85 โดยมีจ านวนคู่ค้าที่มากท่ีสุด 1 – 2 ราย 
จ านวน  637 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 25.30 มีประเทศที่ติดต่อทางธุรกิจ/การค้ากับคู่ค้า มากที่สุด คือเฉพาะชาวไทย 
จ านวน 1,322 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 52.50 มูลค่าของผลิตภัณฑ์ที่ได้มีการเจรจาหรือบริษัทคู่ค้าให้ความสนใจ 
มากที่สุด มูลค่า 10,001 – 30,000 บาท จ านวน 312 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 19.07 ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ 
OTOP ที่เข้าร่วมงานได้รับประโยชน์จากการเข้าร่วมงานในครั้งนี้  มากที่สุด คือ ส่งเสริมและพัฒนากลุ่มผู้ผลิต 

ผู้ประกอบการ OTOP จ านวน 2,030 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 13.27  

 4. ความพึงพอใจต่อการจัดงาน 
   4.1  ความพึงพอใจของผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP 
 ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ตอบแบบสอบถาม จ านวน 2,518 กลุ่ม/ราย มีความพึงพอใจ
ต่อการจัดงานครั้งนี้มาก ในสถานที่จัดงาน จ านวน 2,334 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 92.69 รองลงมาคือ 
ระยะเวลาการจัดงาน 9 วัน (18 – 26 ธันวาคม 2564) จ านวน 2,285 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 90.75  ขนาดบูท 
จ านวน 2,158 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 85.70 โดยมีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจโดยรวมในระดับมาก ที่ค่าเฉลี่ย 
3.74 (พึงพอใจมาก = 3.26 – 4.00)  
  4.2  ความพึงพอใจของผู้เข้าชมงาน 
 การประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าชมงาน  “โอทอปไทย สู้ภัยโควิด – ๑๙” เป็นการเก็บข้อมูล
จากผู้เข้าชมงาน จ านวน 2,019 คน โดยเป็นชาวไทย  จ านวน 2,008 คน (99.46%) และเป็นชาวต่างประเทศ  
จ านวน 11 คน (0.54%) 
 4.2.1 ผู้เข้าชมงานชาวไทย พบว่า เพศหญิง จ านวน 1,303 คน คิดเป็นร้อยละ 64.89 มีช่วงอายุ
ระหว่าง 41-50 ปี มากที่สุด จ านวน 445 คน คิดเป็นร้อยละ 22.16 มีอาชีพเป็นพนักงานรัฐวิสาหกิจ/บริษัท มากที่สุด 
จ านวน 688 คน  คิดเป็นร้อยละ 34.26 รับทราบการจัดงานจากการชักชวน/ค าบอกเล่า มากที่สุด จ านวน 1,243 คน 
คิดเป็นร้อยละ 40.82 ผู้เข้าชมงานมากับครอบครัว มากที่สุด จ านวน 1,081 คน คิดเป็นร้อยละ 53.84  
มีประสบการณ์การเข้าชมงานครั้งนี้ มากกว่า 3 ครั้ง มากที่สุด จ านวน 1,165 คน คิดเป็นร้อยละ 58.02  
มีวัตถุประสงค์เพ่ือ “ซื้อ” ผลิตภัณฑ์ OTOP มากที่สุด จ านวน 1,715 คน  คิดเป็นร้อยละ 37.69 มีงบประมาณที่
ซื้อสินค้า 1,001 - 3,000 บาท มากที่สุด จ านวน 677 คน คิดเป็นร้อยละ 33.72 ซื้อสินค้าประเภทอาหาร 
เครื่องดื่ม และ OTOP ชวนชิม มากที่สุด จ านวน 1,760 คน คิดเป็นร้อยละ 47.25 วัตถุประสงค์ในการซื้อสินค้า 
เพ่ืออุปโภคบริโภคในครัวเรือน มากที่สุด จ านวน 1,914 คน คิดเป็นร้อยละ 65.12 มีความพึงพอใจต่อการวางผังงาน 
มากที่สุด จ านวน 1,538 คน คิดเป็นร้อยละ 76.59 รองลงมาคือ รูปแบบผลิตภัณฑ์ จ านวน 1,523 คน คิดเป็น
ร้อยละ 75.85  สถานที่จัดงาน จ านวน 1,509 คน คิดเป็นร้อยละ 75.15 โดยมีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจโดยรวม 
ในระดับมาก ที่ค่าเฉลี่ย 3.71 (พึงพอใจมาก = 3.26 – 4.00) 
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 4.2.2 ผู้เข้าชมงานชาวต่างประเทศ พบว่า เป็นเพศชาย จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 54.55  
มีช่วงอายุระหว่าง 31 – 40 ปี, 41 - 50 ปี และ 61 ปีขึ้นไป มากที่สุด จ านวนช่วงอายุละ 3 คน รวมจ านวน 9 คน 
คิดเป็นร้อยละ 81.81 มีอาชีพเป็นพนักงานรัฐวิสาหกิจ/บริษัท มากที่สุด จ านวน 6 คน  คิดเป็นร้อยละ 54.55
รับทราบการจัดงานจากการชักชวน/ค าบอกเล่า  จ านวน  6 คน คิดเป็นร้อยละ 54.55 ผู้ เข้าชมงานชาว
ต่างประเทศ มากับครอบครัว มากที่สุด จ านวน 7 คน  คิดเป็นร้อยละ 63.64 มีประสบการณ์การเข้าชมงานครั้งนี้
เป็นครั้งแรก และ 2 – 3 ครั้ง มากที่สุด จ านวนอย่างละ 4 คน รวมจ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 72.72 
มีวัตถุประสงค์เพ่ือ “ชม” ผลิตภัณฑ์ OTOP และเพ่ือ “ชม” “ซื้อ” “สืบทอดภูมิปัญญาไทย” และ”สนับสนุน
สินค้าชุมชน” มากที่สุด อย่างละ 3 คน รวม 6 คน คิดเป็นร้อยละ 54.54 มีงบประมาณที่ซื้อสินค้า 1,001 – 
3,000  บาท  มากที่สุด จ านวน 5 คน  คิดเป็นร้อยละ 45.46 ซื้อสินค้าประเภทอาหาร, เครื่องดื่ม, ผ้า และเครื่องแต่งกาย, 

ของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก และสมุนไพร มากที่สุด จ านวน 7 คน  คิดเป็นร้อยละ 63.64 วัตถุประสงค์ในการซื้อ
สินค้าเพ่ืออุปโภคบริโภคในครัวเรือน  มากที่สุด จ านวน 9 คน  คิดเป็นร้อยละ 81.82  มีความพึงพอใจต่อการจัดงาน
ครั้งนี้มากในเรื่องการวางผังงาน ขนาดบูท ได้มีส่วนร่วมส่งเสริมและสนับสนุนสินค้าชุมชน รูปแบบผลิตภัณฑ์ 
ราคาผลิตภัณฑ์ สถานที่จัดงาน สถานที่จอดรถ ระยะเวลาการจัดงาน 9 วัน (18 - 26 ธันวาคม 2564) 
การประชาสัมพันธ์การจัดงาน การอ านวยความสะดวกแก่ผู้ร่วมงาน การรักษาความปลอดภัย เก้าอ้ีส าหรับนั่งพัก
ภายในงาน และการด าเนินการตามมาตรการป้องกันการแพร่ระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID - 19) 
มากท่ีสุด จ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 81.82 โดยมีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจโดยรวมในระดับมาก ที่ค่าเฉลี่ย 3.46 
(พึงพอใจมาก = 3.26 – 4.00)  

 5. ผลประโยชน์ที่เกิดกับชุมชน 
 การจัดงานครั้งนี้มีผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เข้าร่วมจ าหน่ายทั้งสิ้น 2,679 ราย จ านวน 2,656 บูท 
มีผู้รับประโยชน์รวมทั้งสิ้น 51,585 คน โดยแยกเป็น สมาชิกกลุ่ม จ านวน 29,758 คน แรงงานภายในชุมชน 
จ านวน 2,750 คน และแรงงานภายนอกชุมชน จ านวน 19,077 คน  
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