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การจัดงาน OTOP City 2022 ภายใต้แนวคิด “มอบความสุขจากภูมิปัญญา ส่งต่อคุณค่าจากฝีมือคนไทย” 
ด าเนินการระหว่างวันที่ 17 – 25 ธันวาคม 2565 ณ อาคารชาเลนเจอร์ 1 – 3 ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม 
อิมแพ็ค เมืองทองธานี อ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี พิธีเปิดงานจัดขึ้นอย่างเป็นทางการเมื่อวันจันทร์ที่ 
19 ธันวาคม 2565 เวลา 15.00 น. ณ บริเวณเวทีกลางการจัดงาน โดยมีนายกรัฐมนตรี (พลเอก ประยุทธ์ จันทร์โอชา) 
เป็นประธานในพิธีเปิดงาน และมีแขกผู้มีเกียรติเข้าร่วมในพิธี อาทิ รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวง
การต่างประเทศ (นายดอน ปรมัตถ์วินัย) รัฐมนตรีว่าการกระทรวงดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคม (นายชัยวุฒิ 
ธนาคมานุสรณ์) รัฐมนตรีว่าการกระทรวงมหาดไทย (พลเอก อนุพงษ์ เผ่าจินดา) รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงมหาดไทย 
(นายทรงศักดิ์ ทองศรี) ที่ปรึกษารัฐมนตรีว่าการกระทรวงดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคม (ว่าที่ ร้อยเอก มนตรี มั่นคง) 
ผู้ช่วยรัฐมนตรีประจ ากระทรวงยุติธรรม (นางสาวณัฐธ์ภัสส์ ยงใจยุทธ) รองเลขาธิการนายกรัฐมนตรี (นายประทีป 
กีรติเรขา) ปลัดกระทรวงมหาดไทย (นายสุทธิพงษ์ จุลเจริญ) รองปลัดกระทรวงมหาดไทย (นายชัยวัฒน์ ชื่นโกสุม, 
นายโชตินรินทร์ เกิดสม) รองปลัดกระทรวงวัฒนธรรม (นางโชติกา อัครกิจโสภากุล) อธิบดีกรมส่งเสริม
การปกครองท้องถิ่น (นายขจร ศรีชวโนทัย) อธิบดีกรมโยธาธิการและผังเมือง (นายพงศ์รัตน์ ภิรมย์รัตน์)  
อธิบดีกรมวิทยาศาสตร์บริการ (นายปฐม สวรรค์ปัญญาเลิศ) อธิบดีกรมการค้าภายใน (นายวัฒนศักย์ เสือเอ่ียม) 
ผู้ว่าการสถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย (ศ. (วิจัย) ดร. ชุติมา เอี่ยมโชติชวลิต)  
รองประธานกรรมการองค์การตลาด ท าการแทน ผู้อ านวยการองค์การตลาด (นายภาณุพล รัตนกาญจนภัทร) 
นายกสมาคมแม่บ้านมหาดไทย (ดร.วันดี กุญชรยาคง จุลเจริญ) ประธานสภาสตรีแห่งชาติ ในพระบรมราชินูปถัมภ์ 
(นางสาวสุกัญญา ประจวบเหมาะ) เอกอัครราชทูต 8 ประเทศ ผู้แทนเอกอัครราชทูต 3 ประเทศ รวม 11 ประเทศ 
และผู้ว่าราชการจังหวัด เข้าร่วมพิธีเปิดงาน การจัดงานครั้งนี้ได้รับความส าเร็จและการตอบรับจากประชาชน 
และผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เป็นอย่างดี ตลอดการจัดงานทั้ง 9 วัน โดยมีผลการด าเนินงาน ดังนี้ 

1. ผลการจัดแสดงและจ าหน่ายในภาพรวม  การจัดงานในครั้งนี ้มีผู ้ผลิต ผู ้ประกอบการ 
OTOP จาก 76 จังหวัด และหน่วยงานภาคี จ านวน 2,773 ราย/2,455 บูท ผู ้เข้าชมงาน จ านวน 
212,647 คน ยอดการจ าหน่ายรวมทั้งสิ้น 653,150,204 บาท (หกร้อยห้าสิบสามล้านหนึ่งแสนห้าหมื่นสอง
ร้อยสี่บาทถ้วน) แบ่งเป็นยอดการจ าหน่ายในงาน จ านวน 585,884,974บาท (ห้าร้อยแปดสิบห้าล้านแปดแสน
แปดหมื่นสี่พันเก้าร้อยเจ็ดสิบสี่บาทถ้วน) ยอดการสั่งซื้อ จ านวน 67,191,700 บาท (หกสิบเจ็ดล้านหนึ่งแสน
เก้าหมื่นหนึ่งพันเจ็ดร้อยบาทถ้วน) และยอดการจ าหน่ายภายในงานในรูปแบบ Online จ านวน  73,530 บาท 
(เจ็ดหมื่นสามพันห้าร้อยสามสิบบาทถ้วน) 

2. กิจกรรมส าคัญภายในงาน ประกอบด้วย 
    2.1 นิทรรศการเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว 
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   2.2 การแสดงและจ าหน่ายสินค้า OTOP ประกอบด้วย 1) OTOP Classic 5 ประเภท จ านวน 
1,821 บูท (อาหาร 426 บูท เครื่องดื่ม 84 บูท ผ้า เครื่องแต่งกาย 819 บูท ของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก 
360 บูท และสมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร 132 บูท) 2) OTOP ขึ้นเครื่อง 20 บูท 3) OTOP Premium 30 บูท 
4) OTOP Brandname 10 บูท 5) OTOP Online 20 บูท 6) ของดีภาคใต้และบริษัท ประชารัฐรักสามัคคีจังหวัด  
(วิสาหกิจเพ่ือสังคม) จ ากัด 8 บูท 7) ตลาดกลางเส้นไหมและเส้นใยธรรมชาติ 8 บูท 8) OTOP Trader 5 บูท 
9) หมู่บ้านคนรักษ์ช้าง 5 บูท 10) กองทุนพัฒนาบทบาทสตรี 20 บูท 12) Rest area 4 บูท และ 13) Health  
& SPA 12 บูท 
 2.3 กิจกรรม Highlight ได้แก่ 1) ศิลปิน OTOP จ านวน 60 บูท 2) ชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี
และผลิตภัณฑ์ในหมู่บ้าน OTOP นวัตวิถี 4 บูท 3) ผ้าไทยใส่ให้สนุก จ านวน 2 บูท 4) First Lady จ านวน 
6 บูท และ 5) OTOP ของขวัญของฝาก 28 บูท 
 2.4 การจัดนิทรรศการ กิจกรรมแสดงและจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ของหน่วยงานภาคีที่ขับเคลื่อน
โครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ จ านวน 216 บูท ได้แก่ มูลนิธิส่งเสริมศิลปาชีพ ฯ 1 บูท มูลนิธิอาสา
เพ่ือนพ่ึง (ภาฯ) ยามยาก 9 บูท กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 14 บูท กระทรวงวัฒนธรรม 16 บูท 
กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 32 บูท กระทรวงอุตสาหกรรม 40 บูทกระทรวงพาณิชย์ 
30 บูท กระทรวงสาธารณสุข 16 บูท กระทรวงยุติธรรม 3 บูท บริษัท ประชารัฐรักสามัคคี วิสาหกิจเพ่ือสังคม 
(ประเทศไทย) จ ากัด 11 บูท องค์การตลาด 10 บูท สมาคมสภาคนพิการทุกประเภทแห่งประเทศไทย 20 บูท 
ศูนย์อ านวยการบริหารจังหวัดชายแดนภาคใต้ (ศอ.บต.) 10 บูท และ ความร่วมมือ 4 ประเทศ 4 บูท 
 2.5 การจ าหน่ายสินค้าบนแพลตฟอร์มออนไลน์ Shopee จ านวน 500 ร้านค้า โดยเป็นผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ OTOP ที่มาร่วมจ าหน่ายสินค้าภายในงานและน าสินค้าเข้าจ าหน่ายในแพลตฟอร์ม Shopee 
 2.6 กิจกรรมการบริการ เช่น บริษัท ไปรษณีย์ไทย จ ากัด ธนาคารออมสิน การจัดพ้ืนที่ Rest Area เป็นต้น 
 2.7 การจัด OTOP ชวนชิม จ าหน่ายอาหารและเครื่องดื่มที่เป็นอัตลักษณ์ของจังหวัด จ านวน 176 บูท 
   2.8 กิจกรรมส่งเสริมการขาย ประกอบด้วย การแสดงมินิคอนเสิร์ตจากศิลปินดารา กิจกรรมนาทีทอง 
การจับสลากชิงรางวัล เป็นต้น 

 3. ข้อมูลทั่วไปของผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP การด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
(OTOP) และการเข้าร่วมงาน OTOP City 2022 การประเมินผลการจัดงาน OTOP City 2022 จัดเก็บข้อมูล
จากผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP มีผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 2,773 กลุ่ม/ราย    
  3.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP พบว่า ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP จัดตั้งกลุ่ม/
ประกอบกิจการ ช่วง 5 ปีแรกของการด าเนินโครงการ OTOP มากที่สุด 765 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 27.59  
มีพ้ืนที่ประกอบการจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มากที่สุด จ านวน 880 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 25.53  
ประเภทผู้ผลิตชุมชนที่เป็นเจ้าของรายเดียว มากท่ีสุด จ านวน 1,422 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 51.28 มีการใช้
แรงงานสมาชิกกลุ่มมากท่ีสุด จ านวน 31,428 คน คิดเป็นร้อยละ 44.92   
  3.2 การด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) พบว่า ผลิตภัณฑ์ของผู้ผลิต ผู้ประกอบการ  
OTOP เป็นประเภทผ้า เครื่องแต่งกาย มากท่ีสุด จ านวน 1,233 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 44.46 เป็นผลิตภัณฑ์ 
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OTOP ระดับ 4 ดาว มากที่สุด จ านวน 1,069 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 38.55 ปี 2565 มียอดจ าหน่ายตลาด
ในประเทศ จ านวน 2,380,289,208 บาท ตลาดออนไลน์  จ านวน 1,558,978,502 บาท และส่งออกไปต่างประเทศ 
จ านวน 4,158,883,463 บาท รวมยอดจ าหน่ายทั้งสิ้น 8,098,151,173 บาท บาทเคยได้รับการฝึกอบรมให้ความรู้
การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์/บรรจุภัณฑ์ มากที่สุด จ านวน 2,028 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 15.89
มีความต้องการในการฝึกอบรมการตลาด มากที่สุด จ านวน 2,015 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 22.98 มีความพึงพอใจ
ต่อการด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ในประเด็นการสนับสนุนการด าเนินงาน OTOP 
จากภาครัฐมากที่สุด จ านวน 2,389 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 86.15 
  3.3 การเข้าร่วมงาน OTOP City 2022 พบว่า ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เข้าร่วมในกิจกรรม 
OTOP 5 ประเภท มากที่สุด จ านวน 2,132 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 76.88 เป็นประเภทผ้า เครื่องแต่งกาย 
มากที่สุด จ านวน 1,253 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 45.18มีวิธีขนส่งผลิตภัณฑ์ที่น ามาจ าหน่ายในงานส่วนใหญ่
น ามาพร้อมตนเอง มากที่สุด จ านวน 1,673 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 68.71 มีวิธีการน าผลิตภัณฑ์มาเพิ่ม  
กรณีผลิตภัณฑ์ที่น ามาจ าหน่ายหมดก่อนวันสุดท้ายของการจัดงานโดยส่งผลิตภัณฑ์มาทางบริษัทขนส่งสินค้า 
เช่น Kerry, DHL, SCG EXPRESS มากที่สุด จ านวน 1,434 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 51.71 มีค่าใช้จ่ายรวม
มากที่สุด คือ ค่าที่พัก จ านวน 11,503,140 บาท โดยมีค่าใช้จ่ายทั้งหมดเฉลี่ย 20,645 บาท/กลุ่ม มีการติดต่อ
ทางธุรกิจ/การค้ากับคู่ค้า จ านวน 2,049 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 73.89โดยมีจ านวนคู่ค้าท่ีมากที่สุด 1 – 2 ราย 
จ านวน 820 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 29.57 มีประเทศที่ติดต่อทางธุรกิจ/การค้ากับคู่ค้า มากที่สุด คือเฉพาะชาวไทย 
จ านวน 1,464 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 52.79 มูลค่าของผลิตภัณฑ์ที่ได้มีการเจรจาหรือบริษัทคู่ค้าให้ความสนใจ 
มากที่สุด มูลค่า มูลค่า 10,001 – 30,000 บาท จ านวน 426 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 20.79  ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ 
OTOP ที่เข้าร่วมงานได้รับประโยชน์จากการเข้าร่วมงานในครั้งนี้ มากที่สุด คือ ส่งเสริมและพัฒนากลุ่มผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ OTOP จ านวน  2,328 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 14.04 
 4. ความพึงพอใจต่อการจัดงาน 
   4.1 ความพึงพอใจของผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP 
 ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP ตอบแบบสอบถาม จ านวน 2,773 กลุ่ม/ราย มีความพึงพอใจ
ต่อการจัดงานครั้งนี้มากที่สุด ในสถานที่จัดงาน จ านวน 2,563 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 92.43 รองลงมาคือ 
ระยะเวลาการจัดงาน จ านวน 2480 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 89.43 และการประสานงานของเจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน 
จ านวน 2416 กลุ่ม/ราย คิดเป็นร้อยละ 87.13 โดยมีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจโดยรวมในระดับมาก ที่ค่าเฉลี่ย 3.71 
(พึงพอใจมาก = 3.26 – 4.00) 
 4.2 ความพึงพอใจของผู้เข้าชมงาน  
  การประเมินความพึงพอใจของผู้เข้าชมงาน OTOP City 2022 เป็นการเก็บข้อมูลจากผู้เข้าชมงาน 
จ านวน 2,214 คน โดยเป็นผู้เข้าชมงานชาวไทย จ านวน 2,012 คน คิดเป็น 90.88% และเป็นชาวต่างประเทศ 
จ านวน 202 คน คิดเป็น 9.12% 
  4.2.1 ผู้เข้าชมงานชาวไทย พบว่า เพศหญิงจ านวน 1,117 คน คิดเป็นร้อยละ 55.52 และเพศชาย 
จ านวน 895 คน  คิดเป็นร้อยละ 44.48 มีช่วงอายุระหว่าง 31-40 ปี มากท่ีสุด จ านวน 543 คน คิดเป็นร้อยละ 
26.99 มีอาชีพเป็นพนักงานรัฐวิสาหกิจ/บริษัท มากที่สุด จ านวน 881 คน  คิดเป็นร้อยละ 43.79 รับทราบ 
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การจัดงานจากการชักชวน/ค าบอกเล่า มากที่สุด จ านวน 1,578 คน คิดเป็นร้อยละ 53.88 ผู้เข้าชมงานมากับ
ครอบครัว มากที่สุด จ านวน 940 คน  คิดเป็นร้อยละ 46.72 มีประสบการณ์การเข้าชมงานครั้งนี้ มากกว่า 3 ครั้ง 
มากที่สุด จ านวน 833 คน คิดเป็นร้อยละ 41.40 มีวัตถุประสงค์เพื่อ“ซื้อ” ผลิตภัณฑ์ OTOP มากที่สุด 
จ านวน 1,761 คน  คิดเป็นร้อยละ 42.92  มีงบประมาณที่ซื้อสินค้า 1,001 - 3,000 บาท  มากที่สุด จ านวน 
754 คน  คิดเป็นร้อยละ 37.48  ซื้อสินค้าประเภทอาหาร เครื่องดื่ม และ OTOP ชวนชิม  มากที่สุด จ านวน 
1,501 คน  คิดเป็นร้อยละ 46.43  มีวัตถุประสงค์เพ่ือใช้ภายในครัวเรือน  มากที่สุด จ านวน 1,809 คน  คิดเป็น
ร้อยละ 62.25 มีความพึงพอใจต่อการวางผังงาน มากที่สุด จ านวน 1,678 คน คิดเป็นร้อยละ 83.40  
รองลงมาคือ รูปแบบผลิตภัณฑ์ จ านวน 1,677 คน คิดเป็นร้อยละ 83.35 และราคาผลิตภัณฑ์ จ านวน 
1,672 คน คิดเป็นร้อยละ 83.10 โดยมีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจโดยรวมในระดับมาก ที่ค่าเฉลี่ย 3.79 
(พึงพอใจมาก = 3.26 – 4.00) 
  4.2.2 ผู้เข้าชมงานชาวต่างประเทศ พบว่า เพศชาย จ านวน 111 คน คิดเป็นร้อยละ 54.95 
และเพศหญิง จ านวน 91 คน  คิดเป็นร้อยละ 45.05 ช่วงอายุระหว่าง 31 – 40 ปี มากที่สุด จ านวน 71 คน 
คิดเป็นร้อยละ 35.15  มีอาชีพเจ้าของกิจการ มากที่สุด จ านวน 96 คน  คิดเป็นร้อยละ 47.52 รับทราบการจัดงาน
จากการชักชวน/ค าบอกเล่า จ านวน 136 คน คิดเป็นร้อยละ 44.74  ผู้เข้าชมงานชาวต่างประเทศ มากับครอบครัว 
มากที่สุด จ านวน 119 คน คิดเป็นร้อยละ 58.91 ประสบการณ์การเข้าชมงานครั้งนี้เป็นครั้งแรก มากที่สุด 
จ านวน 114 คน คิดเป็นร้อยละ 56.44 มีวัตถุประสงค์เพื่อ “ชม”ผลิตภัณฑ์ OTOP มากที่สุด รวม 191 คน 
คิดเป็นร้อยละ 51.76  มีงบประมาณท่ีซื้อสินค้า น้อยกว่า 1,000 บาท  มากท่ีสุด จ านวน 83 คน คิดเป็นร้อยละ 
41.09 ซื้อสินค้าประเภทอาหาร เครื่องดื่ม และ OTOP ชวนชิม มากท่ีสุด จ านวน 271 คน  คิดเป็นร้อยละ 67.92 
มีวัตถุประสงค์เพื่อใช้ภายในครัวเรือน มากที่สุด จ านวน 188 คน คิดเป็นร้อยละ 66.43 มีความพึงพอใจต่อ
การจัดงานครั้งนี้มากในเรื่องราคาผลิตภัณฑ์ มากที่สุด จ านวน 200 คน คิดเป็นร้อยละ 99.01 รองลงมา คือ 
สถานที่จัดงาน จ านวน 199 คน คิดเป็นร้อยละ 98.51 โดยมีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก  
ที่ค่าเฉลี่ย 3.94 (พึงพอใจมาก = 3.81 – 4.00) 
 5. ข้อคิดเห็น/ข้อเสนอแนะ  
 5.1 ควรมีการประชาสัมพันธ์ให้มากและหลากหลายช่องทาง เพ่ือเข้าถึงลูกค้าไดม้ากขึ้น 
 5.2 ควรจัดสินค้าให้เป็นหมวดหมู่ และแบ่งเป็นโซนจังหวัด เพ่ือสะดวกในการค้นหาง่ายส าหรับลูกค้า 
 5.3 ควรจัดให้มีรายการส่งเสริมการขาย สินค้านาทีทองบ่อยๆ เพ่ือดึงดูดลูกค้า 
 5.4 สินค้าประเภทเดียวกันไม่ควรอยู่รวมกันมากเกินไป 
 5.5 อาหารชวนชิมมีราคาแพงเกินไป ควรมีการควบคุมให้จ าหน่ายในราคาที่เหมาะสม 
 5.6 ต้องการให้มีการจัดงานแบบนี้อีกอย่างต่อเนื่อง และเพ่ิมจ านวนวันที่จัดให้มากขึ้น 
 6. ผลประโยชน์ที่เกิดกับชุมชน 
 การจัดงานครั้งนี้มีผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เข้าร่วมจ าหน่ายทั้งสิ้น 2,773 ราย จ านวน 2,455 บูท 
มีผู้รับประโยชน์รวมทั้งสิ้น 69,961 คน โดยแยกเป็น สมาชิกกลุ่ม จ านวน 31,428 คน แรงงานภายในชุมชน 
จ านวน 28,204 คน และแรงงานภายนอกชุมชน จ านวน 10,329 คน  
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